Pressmeddelande den 10 juni 2010

Nu skapas det nya A-Com

F6retag som slas samman, férvarv och nyrekryteringar. Det dr fordndringar som den nye VD:n Mats Ohlsson
presenterade for foretagsledningar och medarbetare i A-Com under torsdagen.

- Det hdr dr stora férdndringar som i ett slag kommer vara befintliga kunder tillgodo.
Malséttningen dr att skapa ett helhetserbjudande ddr specialister arbetar med specialister for att
tillsammans skapa ett tydligare kundvdrde.

Mats Ohlsson pekar pa det faktum att A-Com som en entreprendérskoncern tidigare varit alltfor handelsestyrd,
men att det i sig ocksa bidragit till en bulk med framgangsrika foretag och duktiga medarbetare.

- Nu dr det exakt rdtt tid att ta till vara pa den tillgdngen, och strukturera om. Vdr bransch har aldrig
tidigare genomgatt en sa stor féréindring som under de senaste fem dren, och vi har rétt ménniskor fér att
méta den férdndringen, och dessutom en tydlig insikt om de férvérv och rekryteringar som ér nédvdndiga.

- Nu samlar vi de resurser som behévs, och formerar dem fér att méta en ny verklighet dér konsumenten
bestdmmer och dger det viktigaste mediet av alla, Internet. En utveckling ddr vi gar frén
varumdrkesdiktatur mot varumdrkesdemokrati, och en utveckling ddr vi ska ga i téten!

De forandringar Mats Ohlsson informerade om innebér tre nya affarsomraden: Advertising, CRM och Retail.
Detta mojliggor ett konkurrenskraftigt helhetserbjudande till marknaden fran A-Com.

Inom affdrsomradet Advertising kommer A-Coms koncernchef Mats Ohlsson att ta chefsrollen. De tva
reklambyraerna Tank/Y&R och Aastroem & Co kommer att samlokaliseras med ett gemensamt erbjudande.
Inom samma affarsomrade samarbetar varumarkesstrategerna Differ och NMA som i dag arbetar med Brand
management baserat pa analys och research. Dessutom har A-Com rekryterat basen till en helt ny digital byra,
vilket tillsammans med NMW ger ett slagkraftigt erbjudande inom de digitala medierna. For att ytterligare
forstarka erbjudandet inom detta affarsomrade ingar har dven Event/sponsorféretaget Brandspot.

| det andra affairsomradet CRM kommer A-Coms vice VD Martin Hultqvist som tf chef bygga ett starkt
erbjudande inom kundrelationsutveckling genom att samlokalisera relationsmarknads-féringsbyran Trackster
med CRM bolaget ActionBase.

Det tredje affirsomradet Retail kommer initialt att besta av retail/eventféretaget Brand Support, med Lasse
Séderqvist som ny affarsomradeschef.

- Vi arbetar nu med kompletteringar till de férdndringar som presenterades i dag, och det dr viktigt att
understryka att den stora utmaningen i dag dr att hitta en bra balans mellan de nya medierna och
vara traditionella erbjudanden.

- Fér att dessutom 6ka vinsten i koncernen arbetar vi hela tiden med att 6ka éigandet i dotterbolagen,
berdttar Mats Ohlsson. Precis som ndr vi 6kade vart dgande i vdart mest IGnsamma bolag, Brand
Support, till 100%

Informationen &r sddan som A-Com ska offentliggéra enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om
handel med finansiella instrument. Informationen lamnades for offentliggérande den 10 juni 2010 klockan 12.00.
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A-Coms affarsidé ar att utveckla och tillgangliggora den storsta bredden av specialistkompetens inom professionella
marknadsforingstjanster i syfte att skapa ett hogre kundvarde. A-Com &r en av Nordens storsta aktérer inom omradet.
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